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PRESSEMITTEILUNG

Hybridprodukte: Das Beste aus beiden Welten zu attraktiven Preisen

Hamburg, April 2026 – Heutzutage setzen Verbraucher nicht nur auf weniger Fleischkonsum, sie suchen auch nach ausgewogeneren Lebensmitteln mit optimalem Nährwert und hoher Qualität. Gründe dafür sind gesundheitliche Aspekte, Umweltfaktoren, Tierwohl und vor allem der Preis bei bestimmten Fleischvarianten. Das gilt sowohl für Geflügel als auch für rotes Fleisch. Der Boom im Bereich pflanzlicher Alternativen zeigt allerdings, dass der Wunsch nach „fleischigem“ Genuss ungebrochen ist. Vor diesem Hintergrund gewinnen Hybridprodukte zunehmend an Bedeutung. Planteneers und Hydrosol haben ganzheitliche Konzepte entwickelt, die beide Welten vereinen und ein breites Spektrum an Hybridprodukten ermöglichen. Diese vereinen das Know-how von Planteneers im Bereich pflanzlicher Proteine und die Expertise von Hydrosol in puncto Geschmack und Textur.  

Bekannter Geschmack, optimierte Nährwerte, verbesserte Kostenstruktur
Die Kombinationen aus konventionellem Fleisch mit Gemüse, pflanzlichen Proteinen und Mykoproteinen steigen kontinuierlich in der Akzeptanz der Konsumenten – insbesondere bei jüngeren Zielgruppen wie Millennials und Gen Z. Entsprechend prognostizieren Marktforscher bis 2035 eine durchschnittliche jährliche Wachstumsrate von 9,5 Prozent. Kein Wunder: Hybridprodukte bieten den gewohnten Geschmack und die bekannte Konsistenz von Fleisch-, Fisch- und Milchprodukten – bei verbesserter Kostenstruktur, reduzierter Umweltbelastung und zusätzlichen ernährungsphysiologischen oder funktionellen Vorteilen. Wie eine aktuelle Umfrage von ProVeg International zeigt, sind Preisparität und Geschmack die stärksten Treiber – gefolgt von Gesundheit und Umwelt.  

Gefragte Fleischbasen sind Geflügel und Rind, aber auch Schwein. Diese werden zu Burger Patties, Hackfleisch, Nuggets oder Aufschnitt- und Wurstprodukten verarbeitet. „Typischerweise handelt es sich um Convenience-Produkte, die verzehrfertig sind oder nur noch erhitzt werden müssen“, erklärt Dr. Pia Meinlschmidt, Leitung Produkt-Management Planteneers. „Durch die partielle Substitution von Fleisch durch Zutaten wie Gemüse, Hülsenfrüchte oder Mykoprotein lässt sich der Anteil tierischer Fette – insbesondere gesättigter Fettsäuren – reduzieren, während gleichzeitig Ballaststoffe und pflanzliche Proteine eingebracht werden.“ Die pflanzlichen Zutaten lassen sich je nach Zielgruppe entweder als sichtbare Gemüsestücke oder als nicht sichtbare Komponenten in die Produkte einbringen. Dazu Dr. Meinlschmidt: „Erfahrungsgemäß bevorzugen Erwachsene eher Produkte mit sichtbaren Gemüsestücken, weil diese einen natürlichen, cleanen und gesünderen Eindruck vermitteln. Bei Kindern ist meistens das Gegenteil der Fall: Sie bekommen mit den Hybridprodukten eine extra Portion Gemüse, ohne dieses beim Verzehr zu sehen.“ 

Hybridprodukte bieten somit einen optimalen Einstieg in die Proteinwende. Sie verbinden ernährungsphysiologische und sensorische Vorteile mit Kosteneffizienz, reduziertem Ressourcenverbrauch und ökologischen Benefits. 

Von Clean Label und High Protein bis Foodservice und Kinder-Produkte 
Die Funktionssysteme von Hydrosol und Planteneers ermöglichen Herstellern eine breite Basis an individuellen Lösungen, die auf die unterschiedlichen Marktanforderungen zugeschnitten sind. „Durch gezielte Kombination der verschiedenen Zutaten lassen sich beispielsweise Hybridprodukte umsetzen, die ohne deklarierungspflichtige E-Nummern oder andere Zusatzstoffe auskommen“, erklärt Kirsten Jacke, Senior Produktmanagerin Hydrosol. „Zudem enthalten sie in der Regel weniger Salz und Fett als konventionelle Fleischprodukte. Die Clean-Label-Lösungen eignen sich insbesondere für Märkte, in denen gesundheitsorientierte Produkte mit natürlicher Zusammensetzung und Transparenz bei den Inhaltsstoffen im Vordergrund stehen.“

Eine weitere Möglichkeit sind Produkte, die auf die Bedürfnisse und Geschmacksvorlieben von Kindern ausgerichtet sind – zum Beispiel hybride Hähnchen-Pops, die mit Blumenkohl oder Kichererbsen angereichert sind. Eine Anreicherung mit ausgewählten Mikronährstoffen verbessert zusätzlich das Nährwertprofil. Hier unterstützt das Schwesterunternehmen SternVitamin zum Beispiel mit einem Premix, der B-Vitamine, Zink und Eisen zur Unterstützung von Wachstum, Immunsystem und kognitiver Entwicklung enthält. 

Neben Mikronährstoffen bieten Hybridprodukte auch die Basis für High Protein-Lösungen. Individuelle Konzepte sind sowohl für den Retail als auch für den Foodservice-Markt umsetzbar. Besonderes Potenzial bietet der Snackmarkt. Laut Innova Snacking Umfrage 2025 bevorzugen Konsumenten leckere und gesunde Snacks, die wenig Fett enthalten, dafür aber reichlich Protein und einen hohen Ballaststoffgehalt – beste Voraussetzungen für Hybridprodukte. Ein weiterer Vorteil: Bei Snackprodukten sind die Konsumenten probierfreudiger und offener für neue Konzepte als bei Fleischprodukten. Die Barriere für den Eintritt in das Segment ist somit niedriger. Hinzu kommt die einfachere Margen- und Preisgestaltung. Diese Beispiele zeigen, dass Hybridprodukte diverse attraktive Ansätze für ein wachsendes Marktsegment bieten. Und dieses ist keinesfalls auf Fleischprodukte begrenzt: Hydrosol und Planteneers arbeiten aktuell bereits an neuen Hybrid-Lösungen im Bereich Molkereiprodukte.

Noch ein Hinweis: Unter diesem Link finden Sie Fotos zu diesem Pressetext:
https://mediastock.stern-wywiol-gruppe.de/share/18DDD592-CEBB-4052-961F639D33EDC487/?viewType=grid


Über Planteneers: 
Die Planteneers GmbH mit Sitz in Ahrensburg entwickelt und produziert individuelle Systemlösungen für pflanzenbasierte Alternativen in den Bereichen Fleisch-, Wurst- und Fischwaren sowie Käse, Milchprodukte und Feinkost. Kreativpool für alternative Lösungen und das Herzstück von Planteneers ist das 2019 gegründete Plant Based Competence Center, ein Teil des großen Ahrensburger Stern Technology Centers. 
Über Hydrosol: 
Die Hydrosol GmbH & Co. KG mit Sitz in Ahrensburg gehört unter den Anbietern von Stabilisatoren für Lebensmittel zu den international stark wachsenden Unternehmen mit weltweiten Niederlassungen. Die Experten entwickeln und produzieren maßgeschneiderte Stabilisierungs-Systeme für Milchprodukte, Speiseeis und Desserts, Feinkost und Fertiggerichte sowie Fleisch-, Wurst- und Fischwaren. 

Als Tochtergesellschaften der konzernunabhängigen, inhabergeführten Stern-Wywiol Gruppe mit insgesamt zwölf Schwesterfirmen nutzen Planteneers und Hydrosol diverse Synergien. Den Unternehmen steht das gesammelte Know-how von rund 125 F&E-Spezialisten im großen Ahrensburger Stern Technology Center mit umfangreicher Anwendungstechnik zur Verfügung. Kunden profitieren zudem von dem internationalen Netzwerk der Gruppe, bestehend aus 20 Filialen und zahlreichen qualifizierten Auslandsvertretungen in den bedeutenden Schlüsselmärkten. Hinzu kommen gemeinsam genutzte Produktionsanlagen bis hin zur gruppeneigenen Logistik. Die Stern-Wywiol Gruppe zählt mit einem Umsatz von 668 Mio. EUR und weltweit 1974 Mitarbeitern zu den erfolgreichen international operierenden Unternehmen in der Welt der „Food & Feed Ingredients“.
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Bei Veröffentlichung freuen wir uns über die Zusendung eines Belegexemplars. Alternativ können Sie den Artikel auch als PDF per E-Mail an uns senden oder einen Link zur Veröffentlichung schicken.
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